
Mitgliederwerbung „Best Practice online Workshop“

Am Sonntag, den 16.02.25

Rückfragen: k.becker@bsvnrw.de



Henry Ford (*30.07.1863, +07.04.1947)



Grundüberlegungen:

• Pressewart <-> Medienwart
• Zielgruppe? (nur Kinder und Jugendliche? Breitensport?)
• Budget? (finanziell und personell)
• Positive Nebeneffekte/sonstige Benefits (Bekanntheitsgrad generell erhöht, 

Sponsorenakquise, mehr Zuschauer beim Spiel, Mitgliederbindung gestärkt, 
Identifikation mit dem Verein gestärkt)



„Must have!“

• Medienwart -> Internetseite, Social Media Auftritt
• Pressewart -> Kontakt zu Lokalpresse, Aushänge?
• Vorstand -> Zielgruppenanalyse/Konzept
• Vorstand -> Budget (finanziell und personell)

Öffentlichkeitsarbeit ist ein 
permanenter Prozess!



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

• Mitglieder werben Mitglieder (Flyer?)
• Tag der offenen Tür
• Familienfreundliches Angebot
• Baseball-Schnuppertag („kostenloser Gutschein?“)
• Uni? Treffpunkte für Baseball-Ausländer?
• Kindergeburtstage
• Junggesellenabschiede
• Ferienangebot
• Wiffle Ball/Baseball5/Alper-Ball
• Präsenz auf Stadtteilfesten oder bei der Brauchtumspflege
• Online Mitgliedsantrag/Probemitgliedschaft/Familienbeitrag/soziale 

Ermäßigung
• Facebook-Veranstaltung und Whats App Sticker
• Angebot an Journalisten und Influencer



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

„Schnuppertraining Marl Sly Dogs“ (Regelmäßiger content auf 
instagram)



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

• Schulaktionen/Projektwochen (Materialausleihe, 
Westfalenbande)

https://www.westfalenbande.de/aktivitaeten/angebot-fuer-
schulen/

https://www.bsvnrw.de/service/ausleihen/



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

„Schulaktion Lippstadt Ochmoneks“

https://ochmoneks.com/



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

Kooperation Rheine Mavericks und Rheine Raptors (Football)



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

Live Streaming von Spielen - kostenlose Plattform „Twitch“

Der LSB bietet hierzu zahlreiche Informationen. In einer einfachen Variante ist das
Live-Streaming bereits mit einem einzigen qualitativ hochwertigen Smartphone 
möglich

https://www.vibss.de/vereinsmanagement/marketing/social-media/tiktok-twitch-
linkedin-co/twitch/live-stream-produzieren



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

„Meta Business“

Kosten: ca. 16,- Euro pro Monat

Erhöhte Reichweite, blauer Haken hinter dem Namen in Whats App etc. 

„Edgar umsonst Postkarten“

https://www.edgarfreecards.de/

Kosten: je nach Auflage und Region, aber mindestens vierstellig



„Best Practice“ und „Ideenbörse“

„Austauschbörse Vereins-Logos“

Umsetzbarkeit wird noch geprüft

gewünscht sind Logos in hoher Qualität „eps“ oder „pdf“ um auf Social Media 
Begegnungen bewerben zu können



„Fördermöglichkeiten“

• Westfalenbande
• LSB
• Kooperationspartner
• FSJ



„Fördermöglichkeiten“

„FSJ-Stelle Bonn Capitals“

https://freiwilligendiensteimsport.nrw/

Was kostet ein Freiwilligendienst-Platz?
Die monatlichen Kosten betragen im Bildungsjahr 2024/25 pro Vollzeit Freiwilligendienst-
Platz ca. 470 €. Darin enthalten sind anteilig die Kosten für das Taschengeld der 
FDler*innen sowie die Sozialversicherungsbeiträge (inkl. Krankenkasse). 2025/26 erhöht 
sich der Betrag auf ca. 504 €. Weitere anfallende Kosten sind: Fahrtkosten, Kosten für 
Bildungstage (Zuschuss ist über Sportjugend NRW möglich) und Unfallversicherung.






